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DES GUIDES
QUI FONT REVER

Sile marché des guides touristiques ne parvient toujours pas a endiguer le recul
de ses ventes, les livres d’inspiration de plus en plus orientés beaux livres et
les destinations monde offrent de belles opportunités aux éditeurs. _ par charies knappek

Jardin botanigque, Singapaur.
.
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en chiffres «Simplissime » Se reinventent ventes en 2018
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emarché des guides touristiques est plus
que jamais a deux vitesses. D’un coté,
les guides France qui restent en repli et
les courts séjours, habituellement les
plus prisés, qui confirment les signes
d’essoufflement observés en 2017. De
I'autre, des concepts éditoriaux un peu
différents rencontrent leur public, avec
I’engouement croissant pour les livres
d’inspiration ciblant les destinations monde et Europe ou la
vitalité des guides monde qui offrent autant de planches de
salut aux éditeurs.

La percée la plus notable reste celle des livres d’inspira-
tion, en pleine mutation : un nombre croissant de titres ont
en effet adopté le format beau livre tout en conservant un
contenu d’inspiration pure. Certes, les guides d'inspiration
classique, a couverture souple et en plus petit format, consti-

v

tuent d'importants relais de croissance, tant au Routard que
chez Lonely Planet, Michelin ou Prisma, mais ils cedent du
terrain face aux formats hybrides.

Le best-seller Voyages : tout un monde a explorer (Le Rou-
tard), dont plus de 40 000 exemplaires se sont écoulés se-
lon GFK depuis sa publication fin 2017 - suivi en 2018 par
Road-tripset Italie -, alargement contribué aux bons résultats
d’Hachette Tourisme. « Nous étions a - 0,2 % fin novembre et
nous avons terminé’annéea + 1,9 %. Le secret, ce sont les beaux
livres », souligne Philippe Gloaguen, fondateur du Routard.
La marque va donc continuer sur sa lancée et annonce pour
fin 2019 deux nouveaux beaux livres d'inspiration consacrés
ala France et aux Etats-Unis.

Dans la méme veine, Lonely Planet publiera a la fin de
’année un Atlas Lonely Planet au méme format que le volu-
mineux Travel book et une série de livres dédiés aux plus belles
randonnées du monde.
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LES VENTES PAR CATEGORIES DE GUIDES

En nombre d'exemplaires vendus en 2018

Albums, beauxlivies

Guides thematiques
‘ _ Guides touristiques

Portugal et de la Grande-Bretagne, comme vers le sud -est de la France, la région
parisienne et la Bretagne A I'inverse, I'Amérique du Nord, la Gréce, la Corse et le Japon
ont le en poupe. Leur prix moyen reste stable 214,60 € (- 0,2 %).

A 1862 nouveautés et nouvelles éditions, la production de guides de tourisme a La part des guides gt dans lap d’ouvrages de tourisme s'est
connu en 2018 une progression de 3 % quand I'ensemble de la production éditoriale renforcée a un an d'intervalle, au détriment des guides th pour rep
connaissait une stagnation (- 0,4 %). 4 titres sur 5 en 2018.
LES VENTES PAR DESTINATION LES PRINCIPAUX EDITEURS
En valeur en 2018
Autres diteurs
_ HachenteLivie
dont: Hachete
Tourisme 294
Cnénel3
pedesirel8
LePefitfule
Balimad __\
— Lonely Planet
Michelin
Les ventes de guides touristi lent a d de I'Ihalie, de I'Espagne, du Les parts de hé des princi di de tourisme restent globalement stables

sur un marché évalué par GFK a 110,4 millions d'euros (- 2,5 %) pour 7,5 millions de
volumes vendus (- 2,4 %).
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N 2 . V) guides pratiques subissent la concurrence d’Internet, contraire
= - Nous etions a 0’2 /o ment au beau livre, qui se porte bien aujourd’hui. »

fin novembre et nous avons C’estaussile casd’« Encyclopédie du voyage » chez Gal
termine PPannée a + 1,9 %. limardLoisirs, qui « réussit laperformance de semaintenir alors

que le segment des guides culturels perd 8 % », selon la direc
Le Secret’ ce s_ont Ies trice générale Line Karoubi. Gallimard Loisirs annonce « des
beaux livres. » aménagements » pour « Encyclopédies du vovage » dans le
Philiope Gloaauer farc  courant du second semestre et n’exclut pas de développer
o ) les beaux livres - en grand format cette fois - d’ici a la fin de
I"année. Dans cette veine, I'éditeur publie déja en mars Vivre
le Japonou Envan autour dumonde. « Immersion, expérience ou
bien-étre sont des mots qu’on ne trouvait pas dans le lexique des
guides ily a quelques années. Ily a des passerelles évidentes avec

['univers du beau livre » , ajoute Line Karoubi.

Des passerelles se forment aussi avec le secteur du déve
loppement personnel, al'image de Se déplacer et voyager sans
stress ou Je voyage équitable, ¢'est parti! parus en début d’an
née chezJouvence, oule guide Tour dumonde engagé, annoncé
par Viatao. A petite échelle, la collection « Quelque chose de »
inaugurée début 2018 par Nanika s’inscrit également dans la
tendance de I'expérience personnelle du voyage et poursuit
sondéveloppement avec trois nouvelles destinations en 2019 :
Nouvelle-Zélande, Bali et Afrique du Sud.

Le phénomeéne en est a ses balbutiements, contrairement
aux beaux livres culturels d’inspiration qui voient fleurir de
nouveaux concepts : Prisma renforce ainsi son ancrage dans
I’inspiration en lancant le 14 mars, sous la marque Heredium,
une collection « Atmospheres » de petits guides de 192 pages
a 16,95 euros, sans photos, avec quelques rares illustrations.
« Ces guides proposent une approche thématique de la ville dans

Signedes temps, le long-seller 120 pays - 7000 idées (Geo
book), premier guide d’inspiration lancé sur le marché en
2007, s’est converti a la couverture rigide et au dos toilé pour
sanouvelle édition 2018. « Nous avons aussi décidé de le publier
en septembre pour nous positionner sur les fétes de fin d'année
alors que jusqu’a présent le titre paraissait au printemps », pré
cise Frangoise Kerlo, directrice éditoriale chez Prisma. Un pari
gagnant sur le plan comptable puisque les ventes ont progres
s¢. Delaméme maniere, chez Ouest - France, Envies d’évasion
en France, qui parait le 22 mars, « réunit pour la premiere fois
toutes les facettes du tourisme dans une méme publication, assure
Hervé Chirault, responsable du secteur tourisme. On peut le
considérer comme un guide d’inspiration dans un format beau
livre avec unemise en page moderne et soignée. » L éditeur qué

becois Ulysse réalise quant a lui ses meilleures ventes dans

I'Hexagone grice a la collection « Itinéraires de réve », qui « lmmerSion, expérience ou
s’enrichira en fin d'année de L'Europe a moto. bien_étre sont deS mots quson
Passerelles ne trouvait pas dans le lexique
La tendance profite aussi a certains guides culturels tra des QUideS if ya quelques
vaillés comme des beaux livres. Chez Ulysse, la collection années. » Line Karoubi.

« Fabuleux » se situe ainsi « achevalentre le guide d 'inspiration ( T -
s s . 3 » . ~ MAarcy | oicire
etle guide classique, selon son fondateur Daniel Desjardins. Les Galllmard LOISIrS
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DES GUIDES « SIMPLISSIME »

achette Tourisme
H applique aux guides

de voyage la recette
qui a fait le succeés de sa
marque Simplissime, inau-
gurée en 2015 avec le livre
de cuisine de Jean-Fran-
¢ois Mallet.
« Cela fait deux ans que
nous réfléchissons au
moyen de proposer des
guides “Simplissime”,
confie Nathalie Pujo,
directrice d’Hachette
Tourisme. Nous avons
voulu répondre aux
personnes qui ne veulent
pas d’un guide classique,
trop dense, mais qui ne se
contentent pas non plus
de renseignements glanés
sur Internet. »
Huit titres (/rlande, Sicile,
Andalousie, Toscane,
Islande, Créte, Portugal,

Croatie) paraissent en
mai-juin, a un prix de
lancement de 9,95 eu-

ros au format 140 x 180.
La collection reprend et

« assume » le parti pris de
I'absence de visuel en cou-
verture. Elle succéde a la
collection « Top ten », qui
visait le méme public, sans
avoir rencontré le succés.
Chaque titre s’ouvre sur un
chapitre riche en infogra-
phies et en pictogrammes
avant de « prendre le
voyageur par la main »

a travers une abondante
cartographie et des
propositions d’itinéraires.
« Le plus difficile a été

de mener le travail de
concision nécessaire pour
répondre a la promesse
“Simplissime” », conclut
Nathalie Pujo.

une mise en page sobre et élégante, détaille Francoise Kerlo.
Nous avons voulu nous dégager du coté pratique, le lecteur n’y
trouve vraiment que de I'inspiration. »

De son c6té, Louis Vuitton enrichit ses carnets d’artistes
« Louis Vuitton Travel Book » de deux nouveautés consacrees
a Los Angeles et Séoul. « Lacollectiona trouvé saplace enlibrairie
et gagné une vraie crédibilité auprés des amateurs d’arts visuels,
s’affirmant sur un positionnement créatif original », indique le
directeur éditorial Julien Guerrier.

De la méme maniére, les éditions du Patrimoine jouent
pleinement sur ladimension culturelle des titres de leurs dif -
férentes collections, majoritairement vendus dans le réseau
du Centre des monuments nationaux, mais dont les courbes
de ventes progressent vite dans les libraires traditionnelles
selon Clair Morizet, chef dudépartement commercial. L’édi-
teur est régulierement sollicité par des institutions pour de
nouveaux projets éditoriaux ; il a notamment publié début
mars le beau livre Les chdteaux de la Loire.

«“Food & Travel” repose sur la
complémentarité trés forte
chez Michelin entre la
gastronomie et le voyage. »,
Philippe Orain, Michelin

A

7

Chez Hachette Tourisme, les « Guides bleus », clairement
identifiés comme des guides culturels, maintiennent leur
niveau de vente « grdce au travail de diversification » opéré
récemment, souligne Nathalie Pujo, directrice d’Hachette
Tourisme. Apres la refonte des guides classiques, I'éditeur a
développé les formats annexes autour de la marque « Guides
bleus » (Carnets, Us et coutumes, Beaux livres), générateurs
de ventes additionnelles, « modestes mais régulieres ».

Les guides moyen séjour

Sile segment de Iinspiration, parfois matiné de culturel,
ale venten poupe, il n’est pas le seul. Il en estun autre que les
éditeurs voient grandir année apres année : celui des guides
de moyen séjour, touten couleurs, a pagination intermédiaire
(« Evasion » chez Hachette, « L’essentiel » chez Lonely Pla
net...). « Tous éditeurs confondus, ce segment progresse de 20 7.
Il a été particuliérement porteur pour nous grdce a la collection
“Géoguide Coups de coeur "quenous avonslancee fin 2017 », sou
ligne Hélene Firquet, directrice éditoriale guides chez Galli
mard Loisirs. L'éditeur poursuit I'implantation de la collec
tion avec 11 nouveautés, ce qui porteraa 34 lenombre de titres
d’ici 4 la fin de I'année. La conséquence de ce déploiement
est I’arrét de la commercialisation de la collection « Mode
d’emploi », en perte de vitesse depuis plusieurs années et
trop proche du positionnement de « Coups de cceur ». Chez
Hachette, « Evasion » s’enrichit de deux nouveautés (Ecosse
et Californie) et répond a1’engouement des voyageurs pour les
destinations monde, tandis que Lonely Planet annonce pour
octobre L'essentiel del'Islande.

Les grandes collections enregistrent toutes de bons ré
sultats sur les destinations lointaines comme I’ Australie, la
Colombie, le Japon, I’ Afrique du Sud oule Sri Lanka. Les édi-
teurs continuent d'alimenter leur catalogue. Au printemps,
Lonely Planet publie des nouveautés sur Italiedu Nord et Tokyo,
Kyoto et alentours, et annonce pour septembre un guide dédié
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L’adoption d’un format
magazine pour “City France”
a été « trés bien accueillie

en librairie ». Jean-Paul
Labourdette, Petit Futé

au Panama. Gallimard publie un « Geoguide » Malte en avril.
Le retour en grace du Maroc comme destination de vacances
des Francais conduit les éditeurs a actualiser des titres laissés
al’abandon depuis 2011 : ¢’est le cas d'Hachette Tourisme au
sein de la collection « Evasion » et qui publie aussi Un grand
week-end a Marrakech.

Remaniements et changements de nom

Sur le front des refontes, le début d’année s’annonce
calme. Parmi les collections des principaux éditeurs, seuls
les guides culturels « Guides Voir » (Hachette) et la collection
épicurienne « Le carnet » (Michelin) font I'objet d"un rema-
niement d’ampleur au premier semestre. S’appuyant sur une
nouvelle couverture et une nouvelle maquette intérieure, les
«Guides Voir » restent fideles 2 eux-mémes (nombreuses il -
lustrations, dessins de monuments en éclaté...) tout ens’enri-
chissant d'un chapitre d'inspiration en début de chaque titre.
Désormais brochés, les guides seront moins lourds et moins
chers, passant sous la barre des 20 euros.

« Le carnet » change quant a lui de nom et devient a
compter d’avril « Food & travel ». « Lacollection repose surla
complémentarité trés forte chez Michelin entrela gastronomie et le
voyage», explique Philippe Orain, directeur éditorial guides.
Sur ce méme double positionnement carnet de voyage-car-
net de recettes, Nanika annonce pour la fin de I’année une
nouvelle collection : « La nourriture est I'un de ces langages
universels qui fédérent et qui parlent a tout le monde au-dela des
mots, indique la fondatrice Elise Ducamp. C’est ce que nous

allons essayer de montrer dans cette nouvelle collection. » Pa-
rallelement, Michelin capitalise sur son image d’expert en
cartographie avec la série de plans de ville « Streetwise »,
dont 24 titres ont été lancés fin 2018. I éditeur met en sommeil
la collection « En un coup d’ceil », qui peinait a s’imposer
depuis son lancement en 2015.

Dautres collections sont revues a la marge. Les « Carto-
ville » (Gallimard) bénéficient de nouvelles éditions augmen-
tées de 20 pages proposant désormais une sélection d’incon-
tournables, un programme de visites sur trois jours ou des
balades thématiques.

Les difficultés inhérentes aux destinations hexagonales
conduisent également les éditeurs a des mesures spécifiques.
Chez Lonely Planet, les couvertures des guides France sont
revues et s’integrent désormais dans une série « Explorer »
nouvellement créée a compter d’avril. « Nous sommes challen -
ger surles destinations France, rappelle Frédérique Sarfati-Ro-
mano. Avec I’appellation Explorer, nous voulons mettrel'accent
sur I'aspect visuel de la collection. » De son coté, Michelin
continue de scinder certains de ses titres : début 2020, « Le
guide vert » Charenteset Poitousera découpé en deux volumes
distincts.

A vélo

Sur le segment bien particulier des guides 2 vélo, Le Rou-
tard poursuit son offensive enrégle. Avec seulement six titres
au catalogue, la marque du groupe Hachette s’est imposée
comme un €lément incontournable. « Le vélo a la particula-
rité d'étre un marché de niche, avec beaucoup de petits éditeurs
locaux, décrypte Philippe Gloaguen. Nous sommes les seuls a
avoir une diffusion nationale, ce qui nous permet d'investir dans
une cartographie de qualité. » Cette année, Le Routard publie
La Bourgogne du Sud @ vélo. L.es concurrents n’abandonnent
pas le terrain pour autant : les éditions Ouest - France affichent
leur volonté de « garderle cap en faisant des mises ajour chaque
année », rappelle Hervé Chirault. I’ éditeur décline aussi la
thématique vélo avec les atlas des plus belles voies vertes et
véloroutes de France et du Grand- Ouest, « quiontrecuun trés
bon accueil en librairie » .

Au Petit Futé, la refonte I'automne dernier des « City
France trip » a mis I'accent sur les coups de cceur, les ren-
contres et les découvertes. Ladoption d'un format magazine
destiné a rétablir leur implantation chez les marchands de
journaux, aégalement été « tres bien accueillie en librairie » , se
félicite le cofondateur Jean- Paul Labourdette. Pour I'éditeur,
I'enjeu majeur de la fin 2019 sera la nouvelle formule de sa
grande collection « Country guide », riche de presque 250
titres. « Ilestencore trop tot pour en parler en détail, mais je peux
dire qu'il ne s’agira pas d'un simple lifting, assure Jean- Paul
Labourdette. Nous avons tenu compte des avis de notre commu -
nauté de lecteurs, il s’agit d'un travail de grande ampleur. » En
attendant, le Petit Futé complete cette année son catalogue
avec plusieurs destinations inédites : la Corée du Nord, le Ma-
lawi et les Comores.n
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