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Nouveau depart

Le marché des guides touristiques sort
transformée de la crise sanitaire. Rendu
possible par la réouverture des frontieres,
le retour en grace des destinations Europe
et monde s’accompagne d’un net recul de
la France, sans pour autant occulter les
aspirations a I’écoresponsabilite.




FHOTOS : OLIVIER DION

fourisme

entement mais stirement, le marché des
guides touristiques se rapproche de son
niveau d’avant la crise sanitaire. En tres
forte hausse en 2022 (+28,8 % en valeur,
selon GFK), il a bénéficié de la réouver-
ture des frontiéres ainsi que de la reprise
des voyages en Europe et dans le monde.
Certes, le chiffre d’affaires global des edi-
teurs se situait encore 17,4 % en deca des
performances de 2019, mais’exercice 2023
s’annonce comme celui d’un retour espéré
a la normale. « 2022 a été une année de remontada,
note Sidonie Chollet, directrice d'Hachette Tourisme.
Aprés un tres bel été en termes de mises en place et de
réassorts, on pouvait encore se demander a I’automne
si la crise et U'inflation allaient compliquer la reprise. Il
n’en arien été, I'envie de voyages ayant continué d’ani-
mer les rayons. » Le constat est général et traduit le
soulagement des éditeurs aprés trois années cau-

Les guides Lonely Planet nouvelle formule
« proposeront un traitement beaucoup
plus hiérarchisé de l'information, avec
davantage d'illustrations, des formats plus
concis et une maquette plus dynamique »
Benjamin Loo, directeur du pole pratique-
tourisme chez ditis
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chemardesques pour le secteur, certaines destina-
tions, lointaines surtout, ayant vuleurs ventes chuter
jusqu’a -85 % au plus fort de la crise. « Le rayon tou-
risme aretrouvé la place qui était la sienne en librairie, se
rejouit Jean-Paul Labourdette, cofondateur du Petit
Futé. Lapart des ventes enligne, d’ Amazon en particu-
lier, était montée a un niveau inquitant, jusqu’a 27 % ;
elle est revenue d unniveau plus normald’environ 15 %. »
Symbole de I’embellie nouvelle, des destinations
sinistrées comme le Japon ou la Thailande reviennent
au golt du jour tandis que les éditeurs procédent
massivement a I’actualisation de leurs catalogues.
Michelin prévoit 54 nouvelles éditions de ses Guides
verts en 2023, apres 44 en 2022, soit au total 85 %
de la collection. Au Routard, seuls une douzaine de
guides ne sont pas encore « sortis du frigo », selon
le fondateur de la collection, Philippe Gloaguen :
parmieux, la Chine, pour desraisons diplomatiques
et sanitaires, mais aussi les pays proches des fron-
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Isabelle Fortis,
directrice générale
livres des editions
Glénat.



tieres ukrainiennes. « Les Polonais ont énormément
investidans des hébergements hételiers pour accueillir
les réfugiés de guerre, il serait inconvenant de mélan-
ger tourisme et souffrance humaine. Nous attendons
donc avant de publier une nouvelle édition du Routard
Pologne », précise Philippe Gloaguen.

FIN DE PARENTHESE

Ces quelques destinations exceptées, tous les
voyants sont au vert a I'international, chaque édi-
teur ayant retrouvé ses positions traditionnelles.
« Lonely Planet a renforcé son leadership sur les des-
tinations monde, souligne Benjamin Loo, directeur
du pble pratique-tourisme chez Edi8 (Editis). Nous
avonsaussi progressé surl’Europe grdce en particulier
aux bonnes performances de toute I’Europe du Sud. »
Année de reprise, 2023 offre également ’opportu-
nité de couvrir des destinationsinedites. Gallimard
Loisirs annonce un important programme de nou-
veautés en « GEOGuide Coups de coeur » : [talie du
Sud, Maroc, Ecosse, Islande... Le Petit Futé publie
pourla premiére fois des titres dédiés a la Barbade et
al’ Arabie saoudite. Chez Lonely Planet, lacollection
decourtsséjours « En quelques jours » estlargement
actualiséeet s’enrichit de titres dédiés a des sous-ré-
gions européennes comme le lac de Garde et Vérone.
Autre signe que la parenthése Covid-19 est en train
de serefermer, les destinations France ont connuun
net repli en 2022, renouant en cela avec I’évolution
structurelle du marché d’avantlacrise. Valeur refuge
en 2020 et 2021 pour des vacanciers en mal d’ho-
rizons lointains, ’Hexagone a largement cédé du
terrain et géneére désormais une production chaque
jour davantage tournée vers le tourisme durable
(lire p. 18). Dans ce contexte parfois contradictoire,
les éditeurs s’efforcent de répondre a toutes les
envies, qu’il s’agisse du « slow tourisme » écores-
ponsable ou du voyage rapide et pas cher, encore
loin d’avoir disparu.

Pour les éditeurs spécialisés dans les destinations
francaises en particulier, latentation est ainsigrande
de s’ouvrir a I’étranger. Les éditions Bonneton
accueillent par exemple un titre consacré au Portugal
dans leur collection « 100 lieux pour les curieux ».
De la méme maniére, en mars, Chamina publie Ran-
donner & voyager avec ses enfantsen France et ailleurs,
tandis que Ouest-France propose Le monde a vélo.
Mais le regain d’intérét pour I’étranger lointain ne
s’est pas toujours traduit par une augmentation des
séjoursaulong cours en milieu naturel. Chez Glénat,
les titres européens (Norvége, Islande, Ecosse...) de
la collection de voyages nature « Les clés pour bien
voyager » ont enregistré de bons scores, mais pas
ceux dédiés 4 'Equateur ou 2 Madagascar. « Nous
avions misé, a tort, surunereprise des voyages au long
cours verslesespacesnaturels les plus exceptionnels de
la planete, indique Isabelle Fortis, directrice générale
déléguée livres de Glénat. Nous avons réduit drasti-

Le Guide
rouge revoit
Sa copie

Deux ans aprés avoir cessé

de noter les hétels, le guide
Michelin les réintégre dans
son édition 2023. « Nous avons
recu beaucoup de courriers
réclamant le retour des hétels
en plus des restaurants, indique
Philippe Orain, directeur
editorial chez Michelin. Les
lecteurs ont montré qu’ils
étaient sensibles au principe
de sélection et d’aide a la
mobilité du Guide rouge ; nous
avons décidé de les écouter. »
Quelque 700 hébergements
cétoient ainsi de nouveau

plus de 3 000 restaurants
retenus pour la qualité de leur
cuisine. Cette édition 2023 est
aussi marquée par le retour
du principe de la couverture
cartonnée et par une forte
augmentation de la pagination
(200 pages supplémentaires,
pour un total de 1300). Outre

Philippe Orain,
directeur
international
des guides de
voyage Michelin.

les hotels, elle introduit 70 pages
de « magazine gastronomique »
avec interviews et portraits

de chefs, de patissiers ou de
sommeliers, attestant d’un
nouveau positionnement « entre
guide et beau livre ». Le systéme
de classement est aussi revu. I1
ne repose plus sur les grandes
régions administratives, mais sur
I’ordre alphabétique, complété
par des listes départementales
pour faciliter les recherches :

« Les études montrent que le
territoire du département est le
principal objet de recherche des
lecteurs. C’est I'échelon le plus
important », precise Philippe
Orain.
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quement les parutions de cette collection, différant plu-
sieurs sorties, annulant méme certains titres. »
Laproduction des albumsd’inspiration et des beaux
livres, en revanche, s’oriente plus volontiers versles
espaces naturels. « On voyage tranquillement, plus
lentement, pour s’imprégner le plus possible des lieux
et se reposer dans le respect des autres et de la nature,
observe Gwendoline Michaelis, directrice exécutive
de Prisma Media, qui publie les marques National
Geographic et GéoBook. Par nos publications, nous
accompagnons I’envie de slow tourisme et de balades
philosophiques et insolites. » GéoBook propose au pre-
mier semestre un titre consacré aux baladesinsolites
en France, mais reprend aussi le large avec un opus
dédié al'Europe.

50 ANS ET QUELQUES LIFTINGS
Céte fabrication, Lonely Planet, qui féte ses 50 ans
en 2023, profite de cet anniversaire pour refondre
sa collection amirale « Guide de voyage » avec une
nouvelle formule qui arrivera dés le mois de mai.
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Silamaquette extérieure change peu — la disparition
du violet du dos des guides au profit d'un bleu uni
est]’évolution la plus notable —, I'intérieur des titres
est en revanche entiérement repensé. « Nous allons
proposeruntraitement beaucoup plus hiérarchiséde I'in-
formation, avec davantage d’illustrations, des formats
plus concis et une maquette plus dynamique », détaille
Benjamin Loo. Désormais organisés en thématiques
signalées par des codes couleurs, les guides propo-
seront notamment plus d’itinéraires détaillés et des
contenus orientés « magazine ». Cette refonte, qui
s’étalera sur deux ou trois ans, concerne 27 guides
au premier semestre et se traduit par une réduction
d’environ 15 % de la pagination. Elle s’accompagne
aussi d’un passage i la quadrichromie intégrale.
Parmi les premiers titres de la nouvelle formule
figureront le Portugal, la Sicile, la Gréce ou encore

Hélne Firquet,
directrice
editoriale guides
chez Gallimard
Loisirs.

Malte. Toujoursen vue de son cinquantenaire, I’édi-
teur publiera le « petit beau livre » Les 50 plus beaux
voyages de Lonely Planet.
Autre évolution, les Guides verts et Guides verts
Week &GO de Michelin bénéficient d'une refonte de
leurs couvertures en 2023. De leur cété, les guides
courtsséjoursdelacollection « Ungrand week-end »
d’Hachette Tourisme arborent de nouvelles couver-
tures. Quelque 45 titres bénéficient de la refonte au
premier semestre, avec une maquette intérieure qui
resteinchangée. « Nousavons souhaité renforcer ladif-
férence visuelle avec les autres collections du marché »,
résume Sidonie Chollet. En parallele, Hachette Tou-
risme paracheve le déploiement, amorcé en 2022, des
nouvelles formules des guides « Evasion » et célé-
brera tout au long de I’année les 50 ans du Routard.
Chez Prisma Media, les guides National Geographic
modernisent également leurs couvertures acompter
d’avril, avec une photo pleine page et un cadre jaune
plus discret. Pour ses pages intérieures, I’éditeur a
opté pour un papier offset mat afin de gagner en lége-
reté. Gallimard Loisirs fait pour sa part évoluer le label
«Voyages Gallimard », qui devientune marque omb-
relle englobant!’ensemble des collections tourisme.
« Cette évolution répond a notre envie de défendre les
valeurs du voyage écoresponsable », explique Hélene
Firquet, la directrice éditoriale des guides. I’éditeur
recentre sa stratégie sur ses collections phares « Car-
toville », « Carto » et « GEOGuide Coupsde coeur »,
tout en continuant d’entretenir le fonds de ses col-
lections culturelles « Encyclopédies du voyage » et
« Bibliotheque du voyageur ». Les titres millésimés
« Cartoville » proposent depuis cette année des iti-
néraires cyclistesen partenariat avec I’appli Geovelo.
En revanche, la collection « GEOGuide » n’est plus
alimentée depuis 2021.
A la Fédération francaise de randonnée pédestre,
2022 fut une année de réflexion stratégique. Au
terme de ses Assises de I’édition, I'instance a rené-

Un petit air de magazine

Au fil des refontes et des lancements
de collections, la dimension magazine
des guides s’accentue. Les éditeurs
multiplient les entrées thématiques,
allegent les maquettes et intégrent des
articles dans leurs pages. Témoignages
d’habitants et interviews d’artisans se
mélent de plus en plus couramment
aux informations pratiques et

aux recommandations de visites.
Illustration de cette tendance, une
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rubrique « Le papier du blogueur »
fait son apparition dans certaines
Guides verts Michelin couvrant
des destinations Europe ou monde.
Les blogueurs y racontent leurs
expériences, multipliant ainsi les
points d’entréee pour les lecteurs.

« Nous abordons nos guides comme
des objets en perpétuel mouvement,
avec une approche de plus en plus
Jjournalistique, souligne Philippe

14

Orain, directeur éditorial des

guides Michelin. Nous testons aussi
réguliérement de nouvelles rubriques,
quitte a les retirer si elles ne répondent
pas aux attentes du public. » Cette
approche est aussi celle de la nouvelle
formule des « Guides » Lonely Planet,
tout comme elle était une composante
du concept des « GEOGuides Coups de
cceur » de Gallimard Loisirs des leur
création en 2017.
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gocié et reconduit son partenariat avec la Sofédis et
acté la transformation « dans les prochains mois » de
la formule de ses Topoguides. Nouvelle maquette,
enrichissement de contenus et renforcement des
outils interactifs en lien avec I’appli MyRando (plus
de 70 000 teléchargements depuis son lancement,
fin 2022) doivent permettre 4 la collection de gagner
des parts de marché. Outre I'extension de sa poli-
tique de partenariat avec Lonely Planet (lirep. 18),
la Fédération poursuit la diversification de son offre
dans les secteurs du pratique, des beaux livres, des
jeux de société, du tourisme ouencore desbox et cof-
frets cadeaux de fin d’année. Les premiers dévelop-
pements verront le jour d’ici 'automne. « A terme,
nous aurons un rythme de croisiere de 15 a 20 produits
paran », précise Grégorie Lartigot, directeur général
delaFFRandonnée.

REPERCUSSION DES COUTS

Faciliter la tiche des lecteurs reste le leitmotiv des
éditeurs. Hachette Tourisme en a fait le cceur de
la proposition éditoriale de la collection de guides
« Simplissime », lancée en 2019. L’idée est aussi
sous-jacente dans la derniere création de I’éditeur,
la petite collection « On se casse ! » inaugurée a
I’automne 2022. Pensée pour la cible des 20/30 ans,
« On se casse ! » s’est ouverte avec des titres dédiés
a Amsterdam, Londres, Lisbonne et Barcelone.
Dans un format poche a 8,95 euros, elle propose des
adresses insolites pour découvrir la ville autrement.
« Ces guides sont pour les voyageurs qui ne veulent pas
de guide structuré et quifonctionnent beaucoup par tops
et par listes », explique Sidonie Chollet. Quoiqu’en-
core peu visible en raison de ses petits formats et de
son nombre réduit de titres, la collection a été « bien
accueillie » a son lancement. Elle s’étoffera en mai
de quatre nouveautés (Berlin, Madrid, Rome et New
York). Deux autres suivront 4 I'automne prochain.

LA PRODUCTION
Avec 1423 nouveautes et nouvelles

«Les guides “On se casse!” sont concus pour
|es voyageurs quine veulent pas de guide
structuré et qui fonctionnent beaucoup par
tops et par listes» Sidonie Chollet, directrice
('Hachette Tourisme

Comme ce fut parfois déja le cas en 2022, plusieurs
editeursrépercutent cette année les hausses de cofits
de production, consécutives a la crise du papier et,
plus globalement, a ’inflation. Chez Hachette Tou-
risme, les Routards augmentent d’un euro 4 un
euro et demi, tout comme les titres des collections
« Evasion » ou « Simplissime ». Méme tendance
chez Lonely Planet, Gallimard Loisirs, Le Petit Fute
ou Ouest-France. Autre exemple, Glénatannonce un
eurode plus pour ses collections « Le p’tit crapahut »
et « Les sentiers d’Emilie » . Par exception, Michelin
a baissé les prix de certains de ses guides en 2022.

éditions en 2022, la production de guides
touristigues renoue avec la croissance
apres deux années de forte baisse
(+22,36% vs 2021).

Nouveautes 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

et nouvelles éditions
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LaFrance e
réinvente dans le
tourisme durable

Valeur refuge pendant la crise sanitaire,
les destinations France subissent sans
surpriselecontrecoup de la réouverture
des frontiéres. Elles continuent néan-
moins de faire I’objet d’investissements
de la part des éditeurs, qui orientent de
plusen plus leurs catalogues vers le tou-
risme durable : « Le Covid s’éloigne, mais
les enjeux environnementaux sont deve-
nus un critére pour un nombre croissant de
personnesdésireuses de partir envacances
tout enlimitant leur empreinte carbone »,
note Jean-Paul Labourdette, cofonda-
teur du Petit Futé. C’est pour répondre
a cette demande que ’éditeur inaugure
en avril une collection « Durable et res-
ponsable », pour le moment dédiée aux
régions frangaises. Proposés dans un
format légérement plus grand que les
guides traditionnels, ses titres se situent
«entreleguide etle petitbeaulivre ». « Plus
que des bonnes adresses, nous centrons les
contenus sur la découverte d’un territoire
avec des parcours et des rencontres avec
des acteurs locaux », détaille Jean-Paul
Labourdette.
LES

De la n:lé:me maniére,
VACANCIERS ~ Fonmes ramcont 1a
NOUEEDE  <olcion « e
DECONNEXION
RESTENTPLUS
VOLONTIERS

la mobilité durable en

Bretagne. « Nous pro-

posons des solutions

combinant les trans-

ports en commun, la
BANS marche et le vélo pour
L’HEKAGUNE accéder aux lieux d’in-
térét situés en milieu
urbain », indique
Hervé Chirault, éditeur tourisme chez
QOuest-France. Ces derniéres années,
Lonely Planet a également beaucoup
renforcé son offre de guides couvrant les
destinations France avec la collection
« Explorer les régions ». La marque du
groupe Editis étoffe son catalogue avec
une nouveauté Jura et Franche-Comté, et
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Gregorie Lartigot,
directeur général
de'la FFRando.
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integre pour la premiére fois dansses nou-
velleséditions des parcoursderandonnée
proposés en partenariat avec la Fédé-
ration francgaise de randonnée pédestre
(FFRando). Chez Gallimard Loisirs, la
collection « GEOGuide Coups de coeur »
accueille plusieurs titres inédits (Alsace,
Bourgogne, Gironde...) et met en avant les
déplacements en train.

LE VELO RETROPEDALE UN PEU
Apreés leur exceptionnel succes pendant
la crise sanitaire, les activités randonnée
etveélo apparaissent toujours comme des
vecteursnaturels dedéveloppement pour
les éditeursspécialises, mémesila paren-
thése delacroissance A deux chiffress’est

refermée. La FFRando a par exemple vu
son chiffre d’affaires reculer de 9,5 %,

18

mais celui-ci reste « en hausse de 26 %
par rapport a 2019 » selon son directeur
général Grégorie Lartigot, porté par le
succes de plusieurs long-sellers de la
collection « Topoguides ». L'itinérance a
vélo a, elle aussi, perdu du terrain. Chez
Glénat, les nouveautés 2022 de la collec-
tion « Voyages a vélo et vélo électrique »
ont connu des ventes « comparativement
décevantes » apreés les scores élevés de
2021, sans que cela compromette pour
autant une tendance de fond propice aux
créations. Désormaisbien implantésurle
segment avec sacollection « Le Routard a
vélo », Hachette Tourisme I’étoffe de plu-
sieurs nouveautés (Scandibérique, Vallée
du Lot...). Léditeur développe aussi une
gamme complémentaire de hors-séries
d’inspiration. Apres La France a vélo en
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avril 2022, il propose deux nouveautés
dans des formats « légerement réduits »
consacres a la Bretagne et aux chateaux
delaLoire. « Nous avionsenviededévelop-
per une offre plus grand public, pour élargir
aux cyclistes épris d’itinérance douce »,
explique Sidonie Chollet, directrice
d’Hachette Tourisme.

EN MODE « SLOW »
Au-dela de la pratique sportive, la ran-
donnée et le vélo participent de la ten-
dance plus large du « slow tourisme ».
Lesvacanciersen quéte de déconnexion
restent plus volontiers dans 'Hexagone
et congoivent souvent ces activités a
travers le prisme du « développement
personnel », estime Isabelle Fortis,
directrice générale déléguée livres chez
Glénat. Dans cette veine, 'éditeur a
béneéticié du succes de titres comme
Chemins d’histoire et Compostelle. Dans
une acception plus large du « slow »,
Hachette Tourisme vient de publier un
premier hors-série en grand format tiré
delacollection courtsséjours « Ungrand

ON

LIV IER DIC

Jean-Paul
Labourdette,
cofondateur du
Petit Futé.

week-end » : Déconnexion en France.
30 séjours pour respirer. Le titre, congu
pour répondre aux envies de ressour-
cement des citadins avec des idées de
week-endsclé enmain, devrait étre suivi
d’autres déclinaisons en 2024. Sous la
marque Le Routard, Hachette Tourisme
prévoit également un beau livre nature
d’ici la fin de I’année, tandis que Galli-
mard Loisirs annonce pour avril Escapa-
des vers le vivant. Enfin, pour renforcer
I’attractivité des destinations locales,
leséditeursadaptent leurscontenus. Les
guides « Explorer la région » de Lonely
Planet integrent depuis déja quelques
années des livrets détachables vélo,

19

tandis que les Guides verts de Miche-
lin multiplient les encadrés « On vous
emmene » pour proposer des activités
orientées « slow tourisme ». Michelin a
aussimisl’accentsur destitres couvrant
des territoires plus concentrés, comme
le golfe du Morbihan ou la vallée de la
Charente. « Le dépaysement est possible
en France dés lors que I’on s’éloigne des
sentiers battus », rappelle Philippe Orain,
directeur éditorial des guides Michelin.
Ces propositions font écho 4 la tendance
de la micro-aventure, explorée dés 2019
par Gallimard Loisirs avec 2 jours pour
vivre et qui a depuis essaimé en librairie
sous diverses formes d’albums.
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MEILLEURES
VENTES LA
GRANDE EVASION

DE JANVIER A DECEMBRE 2022
th

Sevrés de vacances a I’étranger pen-
dant les années Covid (2020 et 2021),
les touristes ont massivement repris
le chemin des destinations Europe et
monde en 2022. La France métropo-
litaine ne représente plus que 13 titres
dans notre classement Livres Hebdo/
GFK des meilleures ventes de guides
touristiques, contre 33 I’an dernier.
Certes, I’honneur est sauf avec le Guide
Michelin France sur la plus haute marche
du podium, suivi par Corse (Le Routard,
2¢). Mais le reste du classement appar-
tient bel et bien aux stars d’avant-crise
qu’étaient I'Italie (7 titres représentés),
le Portugal (4 en incluant Madére), New
York (3) ouencorela Gréce (2). Coté édi-
teurs, Hachette Tourisme domine les
débats avec 35 références de sa marque
Le Routard. Le recul de la France s’ac-
compagne d’une chute de la présence
de Michelin qui ne conserve que
Stitres, contre 15en 2021. Lonely Planet
(4 titres), Gallimard (2) et Griind, avec
son livre d’inspiration 100 pépites pour
découvrir la France (25¢), complétent le
palmares.
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% TITRE AUTEUR EDITEUR
1 FRANCE, LE GUIDE MICHELIN : RESTAURANTS, SELECTION 2022 echmbsctegrt il U T
7 CORSE +RANDONNEESET PLONGEES, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
3 PORTUGAL 20222023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
1 LISBONNEETSESENVIRONS, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
5 VENISE: MURANO, BURANO ETTORCELLD, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
§ ROMEETSESENVIRONS, 2022022 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
7 LESSOVOYAGESA FAIREDANSSAVIE GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
§ NEW YORK: + MANHATTAN, BROOKLYN, QUEENS, BRONX, 202+-2022  GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
9 ROMEEN QUELOUESJOURS GARWOOD, DUNCAN LONELY PLANET
1) QUEBECET ONTARIO, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
11 CANARIES: + RANDONNEES ETPLONGEES, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
1 CRETE:+RANDONNEES, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
13 ECOSSE,2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
u hé?ﬁﬁg:ggg&%g“mm GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
15 BRETAGNESUD:2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
1 REUNION: + RANDONNEES ETACTIVITESSPORTIVES, 2022-2023  GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
1 NEW YORKEN QUELQUESJOURS LEMER ALI LONELY PLANET
1§ ITALIE DUSUD: NAPLES, COTE AMALFITAINE, POUILLES, 20222023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
19 AMSTERDAM: ROTTERDAM, DELFT ETLA HAYE, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
20 MEXIQUE: + RANDONNEES ET PLONGEES, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
21 CINQUE TERRE ET GENES EN QUELOUESJOURS STLOUIS, REGIS LONELY PLANET
2 PORTO ETSES ENVIRONS + LA VALLEE DUHAUT-DOURD, 20222023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
2 LONDRESEN QUELQUESJOURS FALLON, STEVE LONELY PLANET
2 THAILANDE: + PLONGEES, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
5 Eﬁ:ﬁg Lﬁggﬂﬁ%ﬂm&h‘uﬁ"&im ADAGID, ANGELIQUE GROND
2 BALEARES, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
7 NEW YORK: 2022-2023 BOUTON, SOLENE GALLIMARD
2 ROME, 20222023 RABINOWITZ, ASSIA GALLIMARD
2 NORVEGE, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
31 BRETAGNENORD, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
31 CROATIE: +MOSTARET KOTOR, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
31 MARTINIQUE: + RANDONNEES ET PLONGEES : 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
33 BRETAGNE NORD: DE RENNES A LA PRESQUILE DE CROZON it e T T
] gﬂéﬁ“g&ﬁﬁ&%ﬁ”&ﬁgg'ﬁgﬁn GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
35 ANDALOUSIE, 20222023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
3 LACS ITALIENSET MILAN, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
3 NORMANDIE, 20222023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
3 MALTE, 20222023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
39 ILEMAURICE, RODRIGUES: + PLONGEES, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
0 Emﬁg’,}',f&%ﬁg‘&“&ggg&m H GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
41 ESCAPADES EN CAMPING-CAR FRANCE 2022101 CIRCUTS MANUFACTURE FRANCAISEDES v 1
TOURISTIQUES, 1250 AIRES D'ETAPE ETCAMPINGS PNEUMATIQUES MICHELIN
12 BRETAGNE'SUD:VANNES, QUIMPER, NANTES el BT
13 ROADTRIPSFRANCE GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
44 MADERE, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
{5 COTE DAZUR:ALPES-MARITIMES, VAR, 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
16 EGYPTE: + PLONGEES: 2022-2023 GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
0 CORSE ﬁuﬁ%ﬁﬁﬁ'ﬂ%ﬂ? DES  \icHELIN
18 VENISEEN QUELQUES JOURS PASINI, PIERD LONELY PLANET
15 ROME TOURNEBIZE, LUCIE HACHETTE TOURISME
50 GRECE CONTINENTALE : + ILES IONIENNESETSPORADES, 2022-2023  GLOAGUEN, PHILIPPE HACHETTE TOURISME
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